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Resumo

A globalizacdo e o modelo do neoliberalismo provocaram mudancas significantes na
sociedade. A competicdo e as leis cada vez mais rigorosas do mercado contribuem para
0 surgimento de atividades econdmicas alternativas, como artesanato. As organizacoes
artesanais, a fim de alcancar o éxito de sua producdo e o publico consumidor, passam a
buscar qualificacdo e visibilidade. A comunicacdo e 0 design apresentam-se como
ferramentas para a realizacdo deste objetivo. O artigo visa, portanto, analisar de que
forma o design é relevante para agregar valor a producdo artesanal e como a
comunicacdo estd inserida neste processo, seja pela construcdo da identidade da prépria
producdo, seja na divulgacdo da mesma.
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1 Introdugéo

Na contemporaneidade vislumbra-se um novo modo de vida, que perpassa as
mudancas advindas com a globalizacdo e com o legado do neoliberalismo. Diante deste
cenario, as leis de mercado adaptam-se aos rigores impostos pela competicdo,
retomando os principios do Codigo de Hamurabi, “olho por olho, dente por dente”.

Inserido nesta ldgica, os individuos que desejam permanecer no mercado
buscam novas formas de qualificacdo e de se fazer presente. Estar diante dos refletores é
uma necessidade latente. Afinal, “fazer-se ver e ouvir encontra-se no centro das
turbuléncias do mundo moderno” (HENRIQUES, 2002, p.14).
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A comunicacdo como fluido social proporciona que diferentes enunciagdes
discursivas transitem na sociedade. Dessa forma, 0os movimentos sociais € grupos que
exercem atividades alternativas dentro do setor econd6mico, como o artesanato, passam
a ter nos media o0 espaco para conquistar o mercado e o publico.

Se por um lado, as organizacfes artesanais necessitam da comunicagédo para dar
visibilidade a sua producéo, por outro, tem no design a base para o direcionamento do
seu trabalho e o respaldo no seu processo de criagdo. Logo, percebe-se que a formula
design mais comunicacdo contribui para o desenvolvimento das organizagoes
artesanais, seja pela busca da exceléncia de sua producdo, seja na construcdo da sua
imagem junto ao publico.

Vale ressaltar ainda que se no passado o advento da Revolugdo Industrial no
século XVII1, marco decisivo para o capitalismo, desencadeou o detrimento do processo
artesanal, hoje se tem uma conscientizacdo da importancia de ambos no setor
econémico. O artesanato irrompe no contexto das adversidades sociais no Brasil como
agente de transformacéo social.

O artigo, aqui apresentado, tem por objeto de estudo o trabalho do design e da
comunicacgdo frente as organizagdes artesanais, a fim de aprimorar a producéo artesanal
e sua imagem perante o publico. Propde —se ainda analisar um estudo de caso ocorrido
na Associacdo Pro- Saude Mental- Trabalharte, onde foi realizada uma aplicacdo de
metodologia de design para a qualificacdo da producdo existente. Outra questdo
abordada é a forma como as interfaces da comunicagdo contribuem para a construcéo da
imagem do produto desde a etapa de criacdo a divulgacdo do mesmo e do proprio

artesanato.

2 A importancia do designer social para a cadeia produtiva das organizacoes
artesanais

As questdes problematicas que presenciamos, hoje, no setor das organizagdes
artesanais e que contribuem com a migracdo do individuo para outras atividades é a
caréncia de conhecimento critico sobre as estratégias de lei da oferta e da procura.
Portanto o profissional de design utiliza conceitos, métodos e ferramentas absorvidas na
vida académica como forma de qualificacdo social diante das atividades de geracdo de
bens coletivos. De modo a amenizar os obstaculos encontrados pelas organizagdes de

carater artesanal. Peter Drucker possui uma reflexdo oportuna sobre o assunto: “O
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equilibrio de uma sociedade estd em sua capacidade de compatibilizar tradicdo com
modernidade, passado com futuro” (DRUCKER, s.d).

Assim qualquer acdo que se pretenda iniciar, em uma determinada regido ou
segmento produtivo para o incremento da capacidade competitiva do artesanato, deve
em primeiro lugar realizar um levantamento de dados e tracar critérios e metas para
iniciar a criacdo. O ndo cumprimento desta etapa pode levar o artesdo a falir antes
mesmo de comecar. Pois o0 setor artesanal estd sujeito aos mesmos imperativos de
mercado. E seguir estas fases podera garantir ao artesdo a continuidade de seu negocio
sem que as bases culturais sejam abaladas por métodos massificados.

Logo, a producdo do artesanato deve estar orientada por uma expectativa do
mercado, mantendo evidentemente os aspectos que o tornam um produto Unico e
singular. E para isto é necessario a elaboracdo de metodologias flexiveis de design para

serem aplicadas junto a essas organizagOes artesanais.

2.1 Procedimento metodologico: Um estudo de caso ocorrido na Associacdo Pro-
Saude Mental- Trabalharte

1° etapa- Conhecimento do local e identificacdo do (s) tipo(s) de artesanato(s)

Através de um diagndstico participativo no local sera realizada a identificacdo
do tipo de artesanato (indigena, tradicional, referéncia cultural ou contemporaneo) — o
significado deles pode ser consultado no site do SEBRAE. Sendo possivel recolher
materiais complementares (registro de material fotografico, registros de relatos,
recolhimento de informacdes sobre a localidade, avaliacdo da producdo atual).
Estudo de Caso

J& existia um acompanhamento da atividade realizada (estamparia artesanal) e
conhecimento das deficiéncias e potencialidades da mesma.
2° etapa- Pesquisa de mercado

A pesquisa de mercado serve para posicionar adequadamente o projeto que
pretende ser desenvolvido no local. Para isto dependem de materiais de registro, sobre
fornecedores, mao de obra qualificada, canais de distribuicdo, divulgacdo, concorrentes,
ou seja, auxilia na definicdo de estratégias de design e comunicacéo.
Estudo de Caso

Realizou-se uma pesquisa de contedos tedricos e praticos sobre o assunto de
estamparia artesanal para formalizar uma demanda junto ao grupo.

3° etapa- Desenvolvimento participativo do projeto
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A proposta de intervencdo é exposta para 0 grupo que juntamente com a equipe
do projeto fard os pequenos ajustes do mesmo. Deste modo 0 grupo podera assumir um
maior cCompromisso com o projeto.

Estudo de Caso

Apresentou-se 0 projeto e o cronograma de atividades do mesmo. Passivel de
ajustes de acordo com a abertura para sugestdes do grupo.
4° etapa-Qualificacéo da producéo

Serédo qualificadas pessoas para atuarem na fase de transformacdo do projeto de
desenvolvimento artesanal. Conforme demandas apresentadas e aprovadas.
Oferecimento de workshops e cursos relacionado as questfes de processos produtivos e
criacéo.

Estudo de Caso

Realizou-se a construcdo de um material com base nas deficiéncias observadas e
este foi formatado em um curso de 20 horas. Onde envolvia conteudos tedricos e
praticos como oficina de criacdo. Na realidade todo o curso foi amarrado em uma
proposta poética em que se tratava de discutir a interacdo do homem com o seu meio
ambiente. Ou seja, um modo de flexibilizar a utilizagdo dos conceitos trabalhados
como: técnicas, criacdo de ferramentas, planejamento de estampa e utilizacdo de cores.
Este curso resultou em uma interessante colecdo de sacolas ecoldgicas. Onde toda a
criacdo ficou muito pessoal. O que validou o trabalho foi a construcdo integral de
conhecimentos por ambas as partes, isto €, designer e artesdos.
5° etapa — Projeto publicitario

Elaboracdo de material grafico e jornalistico para os meios de divulgacdo
estudados na pesquisa de mercado. Criacdo de clipping, elaboracéo de portfélio e outros
que forem necessarios.

Estudo de Caso

Elaborou-se um portfolio com base nos resultados do curso de qualificagdo e
também um texto jornalistico para enviar aos canais de comunicacao. O que resultou na
cobertura de varias midias: radio universitaria da UFJF, site da UFJF, jornal Tribuna de
Minas- César Romero, jornal JF Hoje e informativo Intecoop da Incubadora
Tecnoldgica de Cooperativas Populares.
6° etapa- Curso de capacitacdo para interagir com o entorno da organizacgao

Cursos de capacitacao para interagir com canais de distribui¢do, comercializacado

e materiais de divulgacao.
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Estudo de Caso

Através de uma capacitacdo anterior sobre a melhor forma de apresentar o
produto ao cliente, foi que surgiu a demanda em evidéncia e a oportunidade em
interferir na atividade para que esta possa alcancar maiores potenciais e expansao no
mercado.
7° etapa- Avaliacao dos resultados do projeto

Criacdo de um relatorio para avaliar os resultados com base nos critérios
estabelecidos na fase de desenvolvimento participativo do projeto. Para que este
documento possa ser apresentado ao grupo como forma de incentivo a sustentabilidade
da acdo.

Estudo de Caso

Obteve-se como consequéncia um resultado positivo por estimular outras
iniciativas destes artesdos e também agregar parceria externa como o Projeto: Moda,
Arte e Design em atividade envolvida com a INTECOOP-UFJF (Incubadora
Tecnologica de Cooperativas Populares). Este que sera realizado neste ano de 2010- é
uma proposta em que visa estimular alunos bolsistas, interessados na area de moda, a
atuarem no atelié junto aos usuérios da Associacdo Pro-Salde Mental -Trabalharte. De
maneira a estabelecer trocas e garantir atualizacbes com base no compartilhamento de
conhecimentos.

A importancia do designer na cadeia produtiva das organizagdes artesanais esta
na condicdo em que estes profissionais, que possuem uma Visdo sistémica de
metodologias, consigam compartilhar as informacdes contextualizando diretamente
com a situacdo diagnosticada. Portanto, este deve saber interferir adequadamente de
acordo com a base cultural identificada no diagnéstico participativo. Desta maneira
garante-se a agregacéo de valor ao produto e a validagdo das informacdes trabalhadas
com os artesaos, que poderdo dar continuidade a suas atividades no sentido da expansao

do processo.

3 O design e a comunicacao como elo de interdependéncia na cadeia produtiva do

artesanato

O artesanato inserido no contexto capitalista ndo pode ter a sua cadeia produtiva
atada a um carater amador, afinal como um setor da economia, esta sujeito as exigéncias

do mercado. Deste modo, o artes@o deve estar atento a critérios como qualidade, preco e

5



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vitoria, ES—13 a 15 de maio de 2010

0 potencial cultural do produto. A amalgama entre comunicacdo e design sustenta a

viabilidade destes critérios, além de contribuir para a sustentabilidade do processo.

A atividade do design tem seu inicio com a analise critica da potencialidade que
a organizacéo artesanal pode vir a ter com sua interven¢do. Diagnosticada a situacao, o
profissional da area de design tem condicGes de desenvolver acdes estratégicas no
campo da qualificacdo da producdo. De modo, a garantir os valores necessarios para que
0 produto possa se configurar dentro dos padrbes competitivos. Segundo Odécio

Branchini:

Mesmo sendo uma produco artesanal, esta pode se amparar nas abordagens
metodolodgicas dos processos de projeto de produto, bem como utilizar as
ferramentas da gestdo do design, na geracdo de solucdes criativas e
funcionais para os produtos desenvolvidos, além de uma consciéncia critica
de planejamento, organizacdo e controle de projeto, antecipando-se as
necessidades do cliente, de modo a encanta-lo, garantindo assim sua
fidelidade (BRANCHINI, 2002).

Diante da estrutura proporcionada pela intervencdo do designer, € necessario
que se crie um canal a fim de trabalhar a formacéo do publico ao qual se deseja atingir.
A questdo da identidade do produto passa a ser evidenciada na cadeia produtiva, assim

destacando os valores intrinsecos que constituem a imagem do mesmo.

O conceito de imagem empregado perpassa o caminho da idealizacdo a
materializacdo do processo. A Comunicacdo tem diversas interfaces que auxiliam na
afirmacdo do valor dos produtos artesanais para o publico consumidor. Na atividade
empresarial, a comunicacdo desempenha fun¢do de vender a “imagem” e propagar O
status existente no produto a fim de formar pudblico. “A imagem institucional
transforma-se em uma aura que recobre toda a empresa, e exala seus valores, seus
principios, sua filosofia- enfim, tudo aquilo em que é preciso crer para ver” (DUARTE,
2002, p.190 -191).

O marketing é uma ferramenta de aprimoramento da mensagem que é dada por
meio de pesquisas sobre o mercado consumidor, o qual pretende se conquistar. Neste
sentido, ele acompanha todas as fases da construcdo da identidade da organizacgéo
empresarial. O possivel olhar do consumidor sobre os produtos acompanha todo o

processo de producdo.
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A imagem como um jogo de sentimento, desejos, pulsBes; enfim a psique do
publico consumidor. Nesse sentido, a imagem de uma empresa ndo esta em
si mesma, mas na Vvisao que o consumidor e a opinido publica tém dela, e
isso depende ndo tanto de atitudes concretas, da exceléncia de produtos e
servigos, mas sobretudo da aura erigida pelo marketing ( DUARTE, 2002,
p.191).

Se a funcgdo do designer é gerir o desenvolvimento da criagdo, com a finalidade
de obter resultados coerentes com as demandas do mercado contemporaneo, o da
comunicacdo, com suas distintas atuacdes, € acompanhar a trajetoria que engloba todo
procedimento criativo, de modo a compreender e defender a identidade que o produto
carrega em si. Assim sendo, a comunicacdo tem a autonomia de formar uma opiniéo
pioneira sobre o que foi produzido, criando mecanismos para formar pablico, de modo a
educar o seu olhar.

Nas palavras de Ricardo Lima:

Isso é informacdo, é formacdo do publico, é educacdo de mercado. Entdo, eu
vou criar um publico para seu objeto e ndo o objeto para o seu publico. Vou
trabalhar com etiquetas de informacdo mostrando ao publico que objeto é
esse, mostrando ao publico que é um privilégio possuir um objeto como
esse. Que esse ndo é um objeto qualquer. Pelo contrario, esse objeto tem um
cara, uma identidade, provem de determinado lugar, foi feito por
determinada pessoa e ali, na etiqueta de venda, estd 0 nome de quem o fez.
Ele ndo é andnimo, ndo € descaracterizado, ndo é despersonalizado (LIMA,
2004).

O elo de interdependéncia entre o design e a comunicagao dentro da cadeia
produtiva do artesanato efetiva-se a partir de uma troca continua de saberes em prol da

expansdo de mercado e consequentemente de publico consumidor.

4 A influéncia da Comunicacgédo nos canais de difusédo

A globalizacdo traca um novo perfil societério, legitimando o0s
megaconglomerados econémicos e o ideario capitalista de producdo. Neste cenério, a
comunicagéo passa a ser agente na propagacao desses modos de vida e valores, sendo 0
recurso mercadoldgico ao romper fronteiras geograficas e disseminar distintos discursos
sociais. O carater integrador intrinseco aos canais de difusdo propde uma nova relagéo

seja entre as variaveis distancia e tempo, seja entre os conceitos visibilidade e pablico.
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Se a cobertura jornalistica e a imposic¢édo dos media ja foi encarada com desdém,
principalmente pelos empresarios norte-americanos do século X1X, que temiam ver seus
negdcios arruinados pelas dendncias dos jornais, hoje o que temos é uma disputa por
estar na midia, por conquistar a visibilidade. E isto ocorre em todos os patamares sociais
e econdmicos.

O crescimento do terceiro setor e sua busca por novas formas de se fazer
presente, a fim de que a insercdo na l6gica de mercado ndo resulte na perda de seus
referenciais simbolicos, retrata como distintos grupos encontram na midia 0 meio para
defender seus pontos de vista e sua participacao na arena socio-econémica global.

De acordo com Jorge Duarte:

Assim como os setores publico e privado, os chamados “movimentos
sociais”, * terceiro setor” ou organizagdes nao governamentais também
buscam a imprensa para tomar legitimas suas pretensdes e obter apoio da
opinido publica (DUARTE, 2002, p.149).

Inserido nesse contexto, as organizacgdes artesanais no Brasil vém buscando seu
lugar ao sol. Responsaveis por uma intensa producdo e servigos de qualidade que
ganham o mercado interno e externo, 0s grupos artesanais tém nos veiculos de
comunicacdo a oportunidade de se fazerem vistos e ouvidos. A midia desempenha um
papel relevante na construcdo e desenvolvimento desses grupos, afinal ela permite a
difuséo de seu trabalho, logo de sua imagem junto aos seus publicos de interesse.

Dessa forma, as organizacdes artesanais tém nos veiculos de informacédo ndo so
a possibilidade de solidificar sua imagem, mas de conquistarem mercados e Nnovos
publicos a partir dessa exposi¢cdo. A visibilidade, aqui entendida, alarga o conceito
comunicagdo, mostrando a sua interface discursiva no propagar, no publicitar. Para

Marcio Simeone Henriques:

... Se a visibilidade alcancada pela midia tende a ser efémera e ndo se presta
para a geracdo de vinculos a longo prazo, por outro lado, pode ser
importante instrumento de apoio para langar 0 movimento, propor a causa,
como também para reforcar as suas a¢bes pontuais, seja por uma cobertura
da imprensa, seja pelo seu uso publicitario (HENRIQUES, 2002, p. 41-42).

A empresa ou organizacdo que se esquiva da importancia dos canais de difusao
e de seu poder de agregar publicos acaba por restringir parcerias e, consequentemente,

consumidores. Logo, estar na midia é uma necessidade comercial. Sobre este ponto,
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Jorge Duarte conclui: “... Um dos efeitos pretendidos (talvez o mais importante) pelas
instituices (quaisquer que sejam elas), com a presenca na midia, € a conquista do apoio
da opinido publica e, em consequéncia, a sobrevivéncia no mercado” (DUARTE, 2002,
p.148).

Diante desta questdo, as organizacbes de artesanato vém apostando em
comunicagdo e propaganda como recurso eficaz na promogdo de seus trabalhos e
concomitantemente de seus valores. Para isto, 0s grupos de artesanato se aproveitam de
midias e eventos que lhes possam dar visibilidade e de certa forma espaco para a

conquista de mercados e clientes.

4.1 A abertura dos canais de divulgacéo para as organizacdes artesanais

Em um recorte temporal, na Gltima década do século XX, o contexto do
neoliberalismo, a problemética do desemprego, do consumo impensado e as precarias
condigdes de vida de uma parcela expressiva da sociedade brasileira foram termas que
suscitaram o debate em torno da sustentabilidade, de alternativas sociais e novos
exercicios econdmicos, como a propria atividade artesanal. A midia como instrumento
de propagacéo deste debate passou a mostrar quem era esta nova gama de trabalhadores,
sua producéo e servigos.

Dessa maneira, estes novos agentes sociais vém ganhando espaco frente a
opinido publica. Os veiculos de comunicacdo como jornais impressos, revistas,
programas de TV e 0s proprios telejornais sdo cada vez mais meios para repercussdo do
trabalho artesanal.

Constatamos isto, tomando de exemplo a matéria De médos mineiras para a
Alemanha escrita por Marina Rigueira. A matéria do dia 10 de mar¢o deste ano esta na
editoria de Economia e apresenta a exportacdo de produtos artesanais realizados em
Pernambuco e Minas Gerais para a Europa. O texto mostra que os produtos foram
adquiridos por um Unico comprador, o exportador alemdo Christian Baroke, que fez
uma compra de R$ 55 mil. Este conheceu os produtos a partir da XX Feira Nacional de

Artesanato, que ocorre em Belo Horizonte, Minas Gerais .

O jornal diario JF Noticias da cidade de Juiz de Fora, do dia oito de novembro

de 2009, também apresenta uma matéria em torno do trabalho autoral de artesdos do
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municipio. O texto intitulado Moda Ecologicamente Correta de Eduardo Vanini, mostra
a producdo da estilista Gabi Gongalves junto a sua marca Maria Buzina na realizacdo de
bolsas feitas com lonas de caminh&o e do trabalho realizado pela Associa¢do Prd-Saude
Mental Trabalharte na confeccdo de sacolas ecoldgicas.

Estes veiculos impressos colocam o trabalho destes criadores em evidéncia e séo
um canal para a conquista de contatos, parcerias e novos publicos de interesse. No meio
audiovisual, o espaco para comunicar valores dos trabalhos realizados ganham uma
dimensao pertinente a intensidade do publico que se destinam e ao impacto gerado pela

imagem.

O programa Mais Vocé, exibido de segunda-feira a sexta-feira, as 8h, pela Rede
Globo, destina uma parte do seu horario ao longo da semana para publicitar trabalhos
artesanais, os criadores regionais dos distintos estados brasileiros, além de convidar
personalidades da area para fazer o passo- a - passo durante o programa. Assim, 0
programa d visibilidade a estes artesdos a partir da aura do marketing social. Outro
programa de TV que aborda o artesanato € o Arte Brasil, exibido de segunda-feira a
sexta-feira, as 16h, pelo Canal Rural. O Arte Brasil € exclusivamente voltado para o
artesanato, incentivando sua pratica e as técnicas em torno da realizacdo do objeto
artesanal.

As organizacdes artesanais vém aproveitando melhor o espaco da internet para a
divulgacdo dos seus produtos, seja pela criacdo e sites de visitacdo, seja pelos sites de
eventos que promovam o artesanato, como feiras. A marca Incomum de Belo
Horizonte/ Minas Gerais, que realiza trabalhos de ceramica plastica em sapatos, brincos
e bolsas apresenta um site de atendimento ao publico, 0 www.incomunarte.com, que
permite um dialogo maior com seus clientes, parceiros e fornecedores.

Ainda dentro do ambito virtual, as organizacGes tém encontrado nos sites de
relacionamento, como o orkut da Google, a forma de mostrar seu trabalho, angariar
novos clientes, dialogar com o publico e marcar eventos. A Associacdo Estrada Real-
Encantos de Minas da cidade de Matias Barbosa em Minas Gerais apresenta um perfil
no orkut, onde divulga fotos, eventos e 0s produtos.

As feiras sdo outra oportunidade para as organizacOes artesanais, afinal sé&o
locais de atracdo publica e, em consequéncia dos veiculos de comunicacdo. O artesdo

tem oportunidade de expor o trabalho e desenvolver melhor a imagem do produto ou
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marca pela visitacdo e interesse do publico, que serve como termdmetro sobre o

trabalho realizado.

Outro aspecto fundamental deste processo é a forma dialdgica que deve ser
estabelecida na comunicacdo entre a organizagdo social e seus publicos,
principalmente, com aqueles que constituem a base da organizagdo. A
definicdo dos canais de mao dupla, em que o didlogo e a troca de
conhecimento, informacfes e percepcbes sejam insumos para a
retroalimentagdo dentro do processo comunicacional, torna-se vital para a
organizacdo social. (MELO, 2008, p.15)

Os exemplos apresentados evidenciam e enfatizam a participacdo dos media no
didlogo entre as organizagBes artesanais e o publico. No emaranhado de interesses e
vozes que a midia veicula, o artesanato vém tirando proveito na circulacdo de
informacBes em torno dos seus valores e da tradicdo social que carrega em si e da
alternativa econémica que se tornou para familias em todo pais.

A comunicacdo e o0s seus diversos mecanismos de divulgacdo ddo as
organizacOes artesanais a possibilidade de se apresentar no cenério competitivo do
mercado. Os grupos artesanais ainda tém muitos objetivos a enfrentar, como as
limitacBes financeiras para investir na producdo ou para conquistar consumidores e
novas demandas. Todavia, alcancar alguma forma de visibilidade garante a estes um
primeiro passo na luta pelo apoio da opinido publica.

5 Consideracdes Finais

O artesanato antes de ser uma atividade econémica, € uma manifestacdo cultural,
pois toma para si a representacdo de valores distintos no desenvolvimento produtivo. Na
arena da globalizacdo, o artesanato vem humanizar a producéo, enfatizando o trabalho
manual e a importancia do processo criador. Dessa maneira, 0 artesanato faz o

movimento contrario a homogeneizacao dos produtos globalizados.

Todavia, a organizacdo artesanal em prol da construgdo identitaria cultural,
irrompe no mercado, inserindo-se na logica capitalista com a finalidade de se fazer
presente e competitiva. O design e a comunicacdo sd0 0s instrumentos para a

concretizacdo deste objetivo. Como analisado ao longo do artigo, o design acompanha o
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procedimento criativo, dando corpo ao que era idealizacdo. No estudo de caso
apresenta-se o trabalho do design voltado para a Associacdo Pro- Saude Mental-
Trabalharte, no intuito de demonstrar em que aspectos ocorre a intervengéo do designer
social. A comunicagdo compreende esta etapa, contribuindo no processo de construgédo

da imagem e, consequentemente, da formacéo do publico.

Muitos sdo os desafios para as organizacGes sociais. A aceitagdo do mercado
consumidor requer um trabalho continuo na arte do “surpreender”, do “ conquistar”.
Logo, a parceria entre artesanato, design e comunicacéo é o caminho a ser trilhado em

busca destas metas.
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Central embarca esta semana para um tnico comprador

De maos
para a Alemanha

Manina

Dos rincdes de Minas Ge-

rais e Pernambuco para ¢ exi-
gente mercadoeuropeu. Esseé
o caminho que 1843 pegas de
artesanato da Central Maos de
Minas/Instiruto Centro Cape
vio percorrer. A instituigao,
que exporia produlos artesa-
nais mineiros desde 2001 e de
todo o Brasil desde 2008, faz es-
fa semana sua major exporta-
$30 para um tinico compradar,
que vairender quase RS S5 mil.
O importador alemao, Chris-
tian Baroke, em visita 3 20% Fel-
ra Nacitonal de Artesanato, que
aconteceu em BH em novem-
bro, conheceu o trabalho dos
artesios mineiros Ademar Al-
wves Viana, Marisa Lanna e Ma-
na Lila Cagador e do permam-
bucano Leonildo Ribeiro e se
interessou pelos produtos em
pedra sabao, papel marche,
mosaico e ceramica Paraen-
viar as 143 cixas de artesana-
10 para a loja Potschke Am-
biente, na Alernanha, foi fech-
.do um contéiner. Mas o mais
importante nesse negocio €
gue este & apenas o pedido ini-
cial do comprador alemio

De acorde com a presi-
dene do Instituto Centro Ca-

Pegas serdo embalddas em 143 caixos das pela proprio Central Mdos de Minas, o que reduz custos

conta que ess3 expartag3o foi

garantia de saida total da

1,8 mil pecas de artesanato, que vGo ocupar um contéiner

ineiras

FO0L SO0 MILAUIIVIMT A PSS

do empresdrio alemio devido

hritn daTanrial Miac e <1 PHm AT peperianeia de proditiedn & ineyplicivel - a prencunacdo sustentivel em
“ Minas, Tania Machudo, esses g cscala T * Outra antesi-envolvida na rc'.’s"ﬁrb'&“&t'z;fxnﬁs pet.
mats de 1.8'mil proditos se- ve que aumentar 3 minha exportacdo € Maria Lilz, que E os produtos artesanais
rao usados na elaboracdo de equipe. Eramos apenas duas produz pegas em papel mar- brasileiros nio fazem sucesso
um catdlogo, que sera publi- artesas e depois da solicitagio ché desde 2005 em S3o Jodo apenas nos Estados Unidos, co-
cado por Baroke para apre- de Christian Baroke, tive que Nepomuceno, € confirma o mo no inicio das exportacdes
sentaras pecas 3os clientes Se contratar mais quatro pes- otimismo em relag3o acs con- da Central Maos de Mimas/ins-
a aceitacio do mercado for so3s " Sej 5 ela. antes do tratos intemacionais £la con- tituto Centro Cape. Paises eu-
positiva, a demanda vai su- pedido, eram olto horas de 1a que, para conseguir entre- ropeus, como Portugal, Espa-
mentar € os artesdos terdo trabalho manual, e. para con- gar a encomenda 2 tempo, nha e Alernanha também es-
vendas garantidas para os seguir entregar os produtos B,rgclsou de 18 horas detraba- 130 entre os principais impor-
proximos 2nos. A expectativa em um més, sem deixarcaira didrio. A producdo de 108 adores das pecas produzid:
da instituicio emn relagad a es- qualidade, foi preciso aumen- bonecas feitas de papel mar- pelos 8 mil artesdos associadas
se pedido da Alemanha é fa- tar o tempo de trabalho para ché ¢ garrafas pet comegou 30 Maos de Minas. Segundo o
7 quatro embarques anuais, 14 horas didrias. A expectati- em 12 de fevereiro ¢ contou gerentede exportagoes, Amal-
lembrando que o pais € o se- va daariess édeque venham com a ajuda de outros seis do Galvao, 3 expectativa para
gundo maior importador do outros. pedidos internacio- profissionais, inclusive duran- esteano € de obler urna recelta
artesanato brasilefro. "Os ar- nais do mesmo porte. Ela re- te o carnaval. Essa foi a major de US$ 3 milhodes com os em-
tes3os jd est3o se preparando velaqueem 11 anos esse serd venda da antesd, que acredita barques. Ele conta gue por on-
para um novo pedido de Ba- seu maior Jucro: "Vou rece- que <0 consegulu a encomen- de os produtos passam o su-
roke em abril, que deverd ser ber 60% 2 mais do que em da por causa do apoic da cesso ¢ garantido. “Da ultima
enviado em junho”, ressalta. outros trabathos, nunca ven« Mios de Minas O artesanatoé feiraque participamos em No-
Aartesd Marisa Lanna, que di essa grande quantidade 3 Unica fonte de renda da ex- va York. surgiram muis de 100
praduz mosaico e € associada em nenhuma feira, € 3 tra- professora e, para ela, suas pe- pedidos. sendo que desses, 84
do Mios de Minas hd 11 anos, quilidade de trabalharcom a ¢as conquistaram 3 atengio s3o novos dientes.”
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Moda ecologlcamente correta

*Artistas e
artesaos
mostram como

a criatividade
pode contribuir
para o bem-estar
do planeta

Eduardo Vanini
eduardo.vanini@jfhoje.com.br

Poucas pessoas chegam a
uma loja de roupas e acessérios
e perguntam qual a procedén-
cia do material que deu origem
ao produto. Mesmo assim, cria-
dores se esforcam para ante-
cipar uma tendéncia mundial: a
moda ecologicamente susten-
tével. No mercado juiz-forano é
possivel encontrar criagdes den-
tro desse perfil. Os responsdveis
por essas produgdes mostram
como a criatividade pode con-
tribuir para o bem do planeta.

Quando comegou a con-
feccionar bolsas com lonas de
caminhdo usadas, a artista
pléstica Gabi Gongalves estava
mais preocupada em desenvol-
ver um trabalho conceitual que
resgata, de alguma forma, o
passado. Mas, de qualquer mo-
do, estava criando pegas por
meio da reutilizagdo de ma-
teriais, prdtica bastante perti-
nente em tempos de combate &
degradagGo ambiental.

— As lonas que utilizo tém
mais de 10 anos de uso. Suas
marcas contam a histéria do
que jG passaram, da mesma
forma que nossa vida é contada
por nossas marcas. Sdo pegas
Unicas, porque somos Unicos —
define a artista, que poupa o
material de ir para o lixo, e
transforma pegas de caminhdo
em artigos de decoragdo para
sua loja.

Gabi lembra que, quando
comegou a atuar no ramo da
moda, hd sete anos, a cons-
ciéncia ambiental comegava a
ganhar forga. Agora, como no-
ta, o mundo inteiro promove leis
que reforgam tal postura.

— Até as lojas mais chiques
estao diminuindo o uso de ma-

*A artista Gabi Gongalves utiliza lonas de i

héo usadas na confeccd

de bolsas

terigis que poluem. Tem cres- Como pensaq, tinha que ser exa-

resse por trabalhos do tipo.

cido a procura por produtos
como malhas feitas a partir de
fibras de garrafas pet, por
exemplo.

Modismos & parte, Gabi faz
uma reclamagdo. Segundo ela,
produtos ecologicamente cor-

tamente o contrdrio. Politicas
pulblicas deviam incentivar
aqueles que produzem dessa
forma, jG que os materiais que
viabilizam esse tipo de trabatho,
como tintas especiais, sGo mais
caros. Mesmo assim, recomen-

— Quem compra algo as-
sim acaba adquirindo um pro-
duto exclusivo e que promove
melhorias no convivio social.

A designer e artista pléstica
Wanessa Bittar sabe bem o valor
de atuar com consciéncia. Por

retos costumam ser mais caros.  da aos consumidores o inte-

isso, uniu a atengdo ao préximo

Pequenas acoes que fazem a diferenca

Como define a estilista e professora de moda
Nivea Heluey, a consciéncia ecolégica deve
permear toda a cadeia produtiva do ramo. Para
ilustrar tal conceito, indica que a preocupagio
com o meio ambiente deve aparecer desde a
fabricagdo dos tecidos até a decoragio daloja. No
entanto, ressalta que, na prética, ainda h4 em-
pecilhos para isso.

— Todos j4 se conscientizaram, de uma forma
ou de outra, que nio d4 para continuar na escala
atual de consumo. Mas ainda h4 muitas buscas
em tecnologias que permitam esse tipo de pro-
dugdio, o que a deixa mais cara — lamenta.

materiais. Ao agirem assim, fazem com que as
coisas continuem existindo, em vez de ter como
destino o lixo.

ONDA ECOLOGICA EXIGE CUIDADO

Outro ponto destacado pela profissional sio
as pequenas agdes que fazem a diferenga. Ela
critica, por exemplo, lojas que utilizam sacolas
feitas com plésticos grossos, certamente pro-
duzidos por meio de produtos quimicos nocivos.
Nio h4 justificativa para a escolha desse material,
ja que existem alternativas como o papel.

Apsar de todo o engajamento, os con-

Nivea cita como exemplo o algoddio org:
Algumas inddstrias j4 o produzem por meio de um
processo de tingimento que utiliza tintas menos
nocivas ao meio ambiente. Menciona, ainda, que
hé marcas que buscam fios alternativos para a
confecgio de roupas, mas s as grandes tém
acesso a isso.

Por outro lado, os artesfios, na visio da

p ter cuidado com fabricantes
que tentam se aproveitar da “onda ecol6gica”. Por
isso, devem ter atengio sobre a verdadeira origem
dos produtos. Ndo basta uma etiqueta dizendo
tratar-se de algo que ndo agride o meio ambiente.
Isso tem que ser comprovado.

— Quem estd preocupado com a causa ge-
| : | S T
har as prodt Além disso, os vendedores

empreséria, também tém papel imp na
medida em que se empenham na reutilizagio de

saberdio dizer como foi 0 processo de produgio.

com a questdo ambiental. Por
meio de uma bolsa da facul-
dade, chegou até o grupo Tra-
balharte, que atua em prol da
saude mental. L&, uma das ati-
vidades desenvolvidas é a pin-
tura em tecidos. Ao analisar
esse trabalho, percebeu que po-
dia ser aplicado como estam-
paria artesanal na produgdo de
ecobags, bolsas ndo descarté-
veis que servem para substituir
as sacolas pldsticas.

Além de produzir algo que
por si sé jG tem papel de pro-
tecdo a natureza, Wanessa teve
a ideia de usar a prépria causa
ecolégica como tema para as
pinturas.

— A proposta foi ndo ilus-
trar as sacolas com imagens
bonitas, mas com o que ve-
remos se ndo tomarmos pro-
vidéncias — explica a desig-
ner, acrescentando que, du-
rante a produgdo, foram feitos
debates sobre a questdo com os
associados.

ARTE DO CAFE

No final do ano passado,
enguanto assistia na TV a uma
mulher que ensinava a fazer
bolas de natal a partir de em-
balagens de pé de café, a te-
celd Erika Senra logo pensou
que isso poderia virar um
acessério de moda. Ndo deu
outra. Alguns meses depois,
saia de casa com uma car-
teira feita com o material. Os
amigos gostaram.

— Peguei um desses sacos
que sdo prateados por dentro,
cortei e fizuma trama trancada
& mdo — conta.

Erika garante que jé usou a
carteira vdrias vezes para testar
sua resisténcia e ndo tem de
que se queixar. Por isso, estd
produzindo uma linha delas,
que serd comercializada em lo-
jas nos préximos meses.

— E bacana contribuir para
o bem-estar do mundo. Néao
sou uma “ecochata”, mas te-
nho consciéncia de como posso
ajudar — acredita a teceld, que
mexe com reutilizagdo hd al-
guns anos. Ela também faz tra-
balhos com papel reciclado e
utiliza 6leo de cozinha usado
para produzir sabdo. Além dis-
50, usa sarja defeituosa como
material para tear.
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